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บทคัดย่อ 

 
  การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) เปรียบเทียบการตดัสินใจซ้ือรถยนต์ไฟฟ้าตามปัจจยัความ
แตกต่างส่วนบุคคล 2) ศึกษาทศันคติท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนต์ไฟฟ้า และ 3) ศึกษาการยอมรับ
เทคโนโลยีท่ีมีต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนตไ์ฟฟ้าของประชาชนในเขตจงัหวดัปัตตานี การวิจยัน้ีเป็นการวิจยั
เชิงปริมาณ ประชากรเป็นประชาชนในเขตจงัหวดัปัตตานีท่ีตดัสินใจซ้ือรถยนตไ์ฟฟ้า ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ี
แน่นอน ค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างโดยใช้สูตร W.G. Cochran ได้กลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 คน โดยเลือก
กลุ่มตวัอยา่งแบบจ าเพาะเจาะจง สถิติท่ีใชไ้ดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบแบบที 
และการทดสอบแบบเอฟ 
  ผลการวิจยั พบวา่ 1) ปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัมีการตดัสินใจซ้ือรถยนตไ์ฟฟ้าแตกต่างกนั อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  2) ทศันคติท่ีมีต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนตไ์ฟฟ้า โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า ดา้นความรู้ความเขา้ใจ อยู่ในระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดา้นความรู้สึก 
และดา้นพฤติกรรม ตามล าดบั และ 3) การยอมรับเทคโนโลยีท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือรถยนต์ไฟฟ้าของ
ประชาชนโดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า   ดา้นการรับรู้ถึงประโยชน์ในการใช้
งาน อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดา้นทศันคติท่ีมีต่อการใชง้าน และดา้นการรับรู้ถึงความง่ายในการใช้
งาน ตามล าดบั 
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Abstract 

 
The objectives of this research were to 1) compare the decision to purchase electric vehicles based on 
personal demographic differences, 2) study the attitudes influencing the decision to purchase electric 
vehicles, and 3) examine technology acceptance affecting the decision to purchase electric vehicles among 
people in Pattani Province. This research was a quantitative study. The population consisted of individuals 
in Pattani Province who had decided to purchase electric vehicles; however, the exact number of the 
population was unknown. The sample size was calculated using W.G. Cochran’s formula, resulting in a 
sample of 400 respondents, selected through purposive sampling. The statistical methods used included 
percentage, mean, standard deviation, t-test, and F-test. 
 
 The research results revealed that 1) individual demographic factors were found to have a statistically 
significant effect on the decision to purchase electric vehicles at the 0.05 level, 2) attitudes toward the 
decision to purchase electric vehicles were overall at a high level. When considered by each aspect, it was 
found that the aspect of knowledge and understanding was at the highest level, followed by feelings and 
behavior, respectively, and 3) technology acceptance had a significant effect on the decision to purchase 
electric vehicles, with the overall level being high. When considered by each aspect, it was found that the 
perceived benefits of use were at the highest level, followed by attitudes toward use and perceived ease of 
use, respectively. 
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